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Resumo:

A artigo traz uma proposta de cidade como meio de comunicacdo, num momento de
rastreio inspirado na cartografia, como levantamento inicial na elaboracdo de um estudo
que perpassa 0s aspectos criativos e de cidadania da vida nas cidades. Para tanto, estudos
da Escola de Chicago e Jesus Martin Barbero fazem a principal base tedrica e conceitual
para compreensdo da cidade como midia, explorando a producdo e circulacdo de
mensagens a partir dos usos feitos da cidade pelos cidaddos. Dessa forma, a cidade é
entendia como um campo de possibilidade para desenvolvimento de processos de
comunicacdo gerado pelas intera¢fes sociais no ambiente urbano.
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1. Introducéo

O estudo aqui elaborado é parte inicial de uma proposta, em desenvolvimento, de
dissertacdo a qual tem como intencdo colocar a cidade na condicdo de meio de
comunicacdo, buscando entender como os cidaddos ocupam os espa¢os publicos com o
objetivo de ampliar vozes e transmitir os mais diversos tipos de mensagens, permeando a
ideia de que cidades criativas se fazem por meio de ac¢6es de pessoas também criativas.

O objetivo é entender como a cidade pode se constituir como meio de
comunicacéo e se oferecer como plataforma para producéo e disseminagdo de mensagens
que partam dos sujeitos urbanos. As interacdes sdo, portanto, essenciais nessa relacao,

uma vez que o estudo se calca na ideia de que tanto a cidade constitui o cidad&o, como o
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cidadéo faz a cidade onde vive. Essas interacbes geram entdo trocas simbdlicas e atuam
na constante transformagéo do espago urbano.

Isso porque a cidade, na sua dinamicidade, é capaz de acolher no ambiente urbano
uma diversidade de tipos, culturas e modos de vida. Assim, se faze importante explorar
como essas diferencas interagem e produzem relacOes e significados para a vida em
sociedade. E, pelo viés da comunicacdo, perceber as transformacbes que ocorrem no
interior dos espacgos publicos, podendo resultar em empoderamento e afirmacdo da
cidadania.

Tal trabalho tem como aporte metodologico os estudos de cartografia, sendo este
artigo parte do momento de rastreio, entendido como “um gesto de varredura do campo.
Pode-se dizer que a atengdo que rastreia visa numa espécie de meta ou alvo movel.”
(KASTRUP, 2007, p. 18). Dessa forma, este estudo é parte dos primeiros levantamentos
de ideias e investigacdo dos conceitos e possibilidades de caminhos, observando as
primeiras potencialidades e entdo construindo um rizoma inicial.

As teorias da Escola de Chicago séo a base tedrica que sustentam a ideia de midia,
quando apresentam a noc¢édo de interagdo social como forma de comunicagdo no espaco
urbano, explorando as transformacdes que ocorrem a partir disso. Além dessa perspectiva,
servimo-nos da visdo de Jesus Martin Barbero, quando trata de sociabilidade e da
constituicdo de sentido nas relagdes cotidianas. As visdes de territorialidades e espacos
geogréficos associadas as construcdes subjetivas da vida em sociedade, sdo elementos
que alimentam a discussdo de cidade midia e se encontram tanto na Escola de Chicago

guanto nos estudos de Barbero, justificando o alinhamento dessas teorias nesta proposta.

2. Cidade, uma construcéao social

A cidade como lugar que habitamos se configura pela diversidade de espacos,
tanto fisicos quanto subjetivos, nos quais as pessoas vivem, interagem, produzem, se
constituem enquanto seres urbanos. Dito de outra forma, os cidadaos se reconhecem no e
pelo espago da cidade, espago esse que Canevacci (2004, p. 18) chama de polifonico e
“se caracteriza pela sobreposicdo de melodias e harmonias, ruidos e sons, regras e
improvisdes cuja soma total, simultanea ou fragmentéria, comunica o sentido da obra”.

A partir dessa analogia percebemos a cidade como espaco plural, que vai além do lugar
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em gue moramos: € uma vivéncia rica no que tange as interacdes sociais, trocas culturais
e resisténcias cotidianas.

As pessoas ndo s6 vivem na cidade, também a constroem a cada interacdo, ao
mesmo tempo que a usam para se constituir enquanto cidaddos. Como diz Harvey (2013,
p. 31): “aimplicacao € que nods, individual e coletivamente, fazemos nossa cidade através
de nossas ac¢Oes diarias e de nossos engajamentos politicos, intelectuais e econdémicos.
Todos somos, de um jeito ou de outro, arquitetos de nossos futuros urbanos”. Isso nos
coloca numa visao dinamica, de a¢cdes protagonizadas pelas pessoas, que atuam nos mais
diversos espacos urbanos a fim de concretizar a cidade. Assim, € preciso perceber além
dos espacos geograficos um ambiente de fluxos: um cotidiano vivo e continuo que se faz
nas acdes humanas e sociais. Cidades sdo emaranhados de formas, contextos,
interpretacdes diversas numa intima relacdo com o individuo, que se torna urbano nesse
dialogo.

A cidade é um habitat que também € parte do ser, uma relacdo dial6gica, sendo
essencial que ela esteja aberta aos cidadaos, uma vez que, na afirmacéo de Vedova (2015,
p. 59), “a existéncia do espaco publico, portanto, estd relacionada diretamente com a
formacao de uma cultura agregadora e compartilhada entre os cidadaos”. Citando a rua
como esse espaco aberto por exceléncia a define como “o elemento articulador das
localidades e da mobilidade, podendo ser considerada a formadora da estrutura urbana e
de sua representacdo. Define também como o local principal em que se forma a imagem
da cidade, ja que é por ela que os habitantes transitam e tém a oportunidade de observa-
la e entendé-la. (VEDOVA, 2015, p. 59). A partir disso, é possivel pensar o ato de
observar o contexto urbano como a maneira de visualizar demandas e necessidades
sociais que emergem tanto da estrutura fisica do ambiente, quanto de questdes do coletivo
e do individuo, pois é na rua que se deixam visiveis as realidades urbanas. Por outro lado,
é por meio de observacdo atenta que € possivel chegar as potencialidades de usos e
solugdes daquilo que podem vir a ser problemas para os cidad&os.

E importante ver a cidade como um direito do cidaddo, pois sob essa perspectiva
ela deve ser constantemente planejada com vistas a atender exigéncias basicas e
essenciais para a vida do morador urbano. Para Magalhdes (2015, p. 53), no que toca a
cidadania, € fundamental garantir o acesso a cidade, “o que compreende a possibilidade
de o homem viver nela em consonancia com as exigéncias da vida moderna, dispondo de

um lugar seguro, com agua, esgoto, drenagem, acessos, servigos, transporte adequado,
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educacdo, saude, trabalho e lazer. Contudo, no limiar do terceiro milénio, esse ainda é um
direito fundamental a ser conquistado” (p. 53). Essa complexidade reflete a cidade com
um campo de disputas sociais, ao passo que os cidaddos ndo tendo suas demandas
atendidas, passam a reivindicar o direito a cidade. Essas reivindicacBes tomam as mais
variadas formas, das mais sutis as mais agressivas, organizadas ou organicas. O fato é que
a cidade é tomada por expressdes que fazem o papel de voz daqueles nela vivem. Dessa
forma, a relacdo cidade-cidaddo nem sempre é pacifica, e nunca é apatica, pois qualquer
acao, qualquer uso que as pessoas fazem do espaco contribui para o cotidiano urbano,
assim como a construcdo fisica da cidade impacta na forma de viver e agir dos cidad&os.
Essa relacdo nem sempre harmonica fica clara na afirmacdo de Harvey (2013, p. 30) “na
historia urbana, calma e civilidade sdo excecGes, e ndo a regra. A Unica pergunta
interessante € se os resultados séo criativos ou destrutivos. Normalmente sdo ambos: a
cidade tem sido por muito tempo um epicentro de criatividade destrutiva”. Se tratando da
atividade criativa, a afirmacdo de Harvey é notavel nas ruas, nas fachadas de prédios, nos
parques publicos, nos muros, etc, a atividade humana deixa a sua marca em todos os
recantos que servem de plataforma para as mensagens, tanto como forma de protesto,
como forma de reafirmar a cidade como sua. Porém, é necessario relativizar essa ideia de
criatividade destrutiva, para ndo correr o risco de discriminar algum tipo de expressdo
lancando um olhar até mesmo preconceituoso em relacdo a ela, pois, sdo os cidadaos
escrevendo suas mensagens na cidade, e sobre esse ponto de vista sempre ha algum tipo
de construcdo positiva.

Entende-se a cidade pelas praticas diarias e 0s usos que pessoas fazem dela,
individual e coletivamente. S&o, portanto, os cidaddos que configuram e reprogramam 0s
espacos na forma que acreditam ser o mais adequado aos seus fluxos urbanos. Porém,
nem sempre 0 espaco urbano esta em sintonia com os cidaddos. A forma como o poder
publico e as institui¢des privadas constroem e modelam a cidade pode gerar afastamento,
essa pode tornar-se até mesmo hostil aos individuos, negando-lhes os espacos publicos.
Quando as cidades ndo atendem aos objetivos do coletivo, a reacdo precisa partir dos
individuos, ja que “o direito a mudanca da cidade ndo ¢ um direito abstrato, mas sim um
direito inerente as nossas praticas diarias, quer estejamos cientes disso ou ndo.”
(HARVEY, 2013, p. 31). O resgate dessa conexdo € necessario para que se estabeleca a
cidadania, o empoderamento se da pela possibilidade de ocupacéo da cidade, tomando

para si, como sua, se vendo como parte dela e também responsavel pelo que ela é.
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Os embates diarios, os conflitos, as ocupacdes, 0s usos cotidianos, as apropriaces
por parte dos cidaddos, constituem o0 que é urbano, mais ainda, transformam
continuamente o que entende-se por cidade. Morar e circular na cidade implica numa
troca dindmica de significados, uma formacdo de mao-dupla, na qual a vida urbana é
diretamente influenciada pelo entrelacamento do sujeito e da cidade, um ndo vive sem
outro e qualquer acdo de um afeta o outro. Dessa forma, a cidade é o lugar onde vivemos,
pela qual também nos constituimos ao mesmo tempo que podemos transforma-la, logo a

cidade é viva.

3. Midia e interacao

A proposta aqui é pensar a cidade com um meio de comunicar: uma plataforma a
disposicdo daqueles que precisam dar amplitude as suas vozes, anseios e desejos.
Pensando a cidade com um lugar que se faz pelas préticas sociais 0 uso dela é diario, se
fazendo desde um simples atravessar em uma praca publica e circulacdo pelos espagos
publicos, até pichacdes, construcbes, modificacOes fisicas e estruturais. Assim, ha sempre
uma conversa entre cidade e sujeito.

Para isso, propde-se ampliar o conceito de midia, indo além de uma definicéo a
partir de meios tecnoldgicos de producdo, transmissao e circulacdo de mensagens. Nesse
caso, a visdo de Veron (1997) ser faz importante quando ele diz que ‘el critério
sociologico que trato de preservar para caracterizacion de un medio de comunicacion
comporta uma certa dimension colectiva” (VERON, 1997, p. 13), pois, sendo a
coletividade uma caracteristica constitutiva da cidade, podemos pensar na capacidade de
producdo de sentidos desse coletivo e onde essa producéo ocorre. O conceito de Veron
(1997) ajuda na ampliacdo dessa ideia de midia quando ele afirma que “la nocion de
medio de comunicacion social que me parece mas util (...) debe satisfacer al critério del
acceso plural a los mensajes de los que el medio es soporte” (VERON, 1997, p. 13). E
sobre essa Otica plural sobre a qual nos propusemos ver a cidade na condi¢do de midia:
um espaco de producéo e circulagdo de mensagens ao alcance dos cidadaos.

Outra perspectiva necessaria a essa proposta séo os estudos da Escola de Chicago,
que veem na cidade um espacgo de interagcdo. “A Escola de Chicago ¢ uma sociologia

urbana, que realizou uma série impressionante de estudos sobre os problemas que
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enfrentava a cidade de Chicago” (COULON, 1995, p. 8) e que trouxe, na visdao de Franca
e Simdes (2014, p. 138) “contribuigdes muito proficuas para refletir sobre a constituicao
dos grupos na cidade e as relagdes interpessoais ali configuradas”. Desse modo, “o foco
dessa Escola era a vida na cidade, com seus problemas, seus grupos, sua diversidade”
(FRANCA e SIMOES, 2014, p. 146).

Pela Escola de Chicago o contexto urbano é encarado como protagonista na
comunicacdo que se estabelece entre os individuos que nele vivem. As transformagdes
sociais e 0s usos que sdo feitos da cidade geram uma experiéncia urbana e social no
interior do ambiente e, por isso, “a nogao de experiéncia também ¢ central na perspectiva
pragmatista de Chicago... o lugar da acdo e da conduta que transforma tanto os
organismos como o proprio contexto, que, juntos, constroem a experiéncia” (FRANCA e
SIMOES, 2014, p. 143). Portanto, a vivéncia urbana é tomada por significados que sdo
construidos, reconstruidos e transmitido constantemente, numa relacdo de producéo
mutua entre o espaco publico e o sujeito.

Dentro da Escola de Chicago, um outro conceito importante é a chamada Ecologia
Humana, a partir dela “os estudiosos de Chicago procuravam analisar as experiéncias
humanas, os processos de adaptacdo, de agregacdo e segregacdo, organizacdo e
desorganizacdo sociais que constroem a rede de vida que ¢ a cidade” (FRANCA e
SIMOES, 2104, p. 144). Percebe-se entdo a cidade como um organismo interativo, um
espaco que reflete as mudancas das estruturas sociais que estdo diretamente ligada as
atividades humanas. Viver em cidade € portanto uma experiéncia tanto fisica, quanto
subjetiva, de maneira que o modo de vida ¢ influenciado constantemente. A partir disso,
podemos pensar 0 processo de comunicagdo que se estabelece nesse contexto urbano, no
qual “o processo comunicativo € visto como uma interagao ou troca simbdlica, realizada
através da linguagem, por acOes reciprocamente referenciadas de sujeitos que tém
consciéncia dessa mutua afetacdo. A comunicagdo assume, assim, um papel consumidor
da experiéncia dos sujeitos e da sociedade que edificam” (FRANCA e SIMOES, 2014, p.
143).

E nesse sentido interativo da midia que a cidade pode ser vista como um meio de
comunicacdo, ficando claras as trocas simbdlicas que ocorrem em sujeitos e cidades. O
espaco urbano se apresenta como um suporte as mensagens produzida pelos proprios

cidadaos, disseminando ideias, demandas, protestos, etc.
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As teorias da Escola de Chicago conversam com os estudos de Barbero (2009), ja
que ambos percebem nas interagdes sociais maneiras de comunicagao e expressao. “Vista
a partir da socialidade, a comunicacao se revela uma questéo de fins — da constituicdo do
sentido e da construgao e desconstrugao da sociedade” (BARBERO, 2009, p. 18). Barbero
(2009) trata o espaco social urbano como espaco de atuacao cidadd, no qual o fazer diario
colabora nas formas urbanas e gera identificagcdo dos sujeitos. O autor discute ainda a
relacdo de poder que se estabelece, quando diz que “a socialidade, gerada na trama das
relacBes cotidianas que tecem os homens ao juntarem-se, é por sua vez lugar de
ancoragem da praxis comunicativa e resulta dos modos e usos coletivos de comunicacao,
isto é, de interpelacdo/constituicdo dos atores sociais e de suas relaces
(hegemonia/contra-hegemonia) com o poder” (BARBERO, 209, p. 17). A cidade ¢ um
campo aberto a comunicacao, oferecendo seus espacos fisicos para expressdes na busca
por cidades melhores, na visdo dos sujeitos urbanos. Por isso, essa hocao de poder se faz
importante, ja que o pertencimento nem sempre se da de forma natural, por vezes precisa
ser conquistado, visto que o formato da cidade pode gerar tanto afastamento como
aproximacdo, dependendo da forma que ela é construida por aqueles que tém a
responsabilidade institucional de geri-la. Para isso, 0 ser urbano precisa agir para se tornar
sujeito urbano e ter a cidade que lhe convém. O bairro, para Barbero (2009), tem um papel
fundamental na cotidianidade urbana e no que se refere a essa comunicagao urbana e
organizagéo coletiva, isso porque “o bairro surge, entdo, como o grande mediador entre
0 universo privado da casa e 0 mundo publico da cidade, um espaco que se estrutura com
base em certos tipos especificos de sociabilidade e, em Gltima anélise, de comunicacao:
entre parentes e entre vizinhos” (BARBERO, 2009, p. 276). Podemos ver no bairro locais
de identificacdo de grupos, que contribuem para relagcdes mais préximas entre individuos,
constituem estruturas localizadas de referéncias sociais e coletivas, participando da
grande malha que é a cidade, a0 mesmo tempo em que possuem demandas e producdes
particulares.

De modo geral, a cidade é toda uma comunica¢do, com constantes mensagens
circulando no ambiente, ou, como diz Barbero (2009), “uma arquitetura para humanos”,
“um espago que, em vez de separar e isolar, comunica e integra: a casa com a rua, a
familia com a vizinhanga, a cultura com a vida” (BARBERO, 2009, p. 278).
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4. A cidade midia

A cidade é parte do individuo e o individuo é parte dela, uma relagdo de multiplas
construgdes. Assim, “a vida social ¢ constituida a partir de agdes reciprocas entre os
individuos” (FRANCA e SIMOES, 2014, p. 139). Ao viver na cidade, o individuo
aprende a ser urbano, num processo de simbiose entre as caracteristicas do espago e 0s
usos e praticas individuais e coletivas desses individuos. Sobre esse aspecto, Franca e
Simdes (2014) afirmam que

A sociedade € um conjunto de comportamentos cooperativos de
seus membros. Nas relagcdes que estabelecem com 0s outros 0s
individuos assumem uma personalidade social, constituida tanto
a partir de suas caracteristicas mais individuais (0 eu mesmo)
quanto pela internalizacdo do outro generalizado (0 mim), que se
refere as expectativas sociais em relacdo a normas, condutas e
papéis sociais que apreendemos em nossa vida em sociedade.
(FRANCA e SIMOES, 2014, p. 142)

A interacdo é, portanto, elemento essencial para entender a cidade como meio de
comunicacgdo, pois é por meio dela que se constroi a compreensao de espaco publico e de
cidaddo. O contexto social urbano é permeado por aquilo que as pessoas realizam no
cotidiano, a forma como integram-se aos espacos, a maneira como respondem a estrutura
urbana, como estabelecem os seus lagos uns com os outros, a forma como habitam,
identificam e transformam o seu lugar. Logo, “a razao essencial da cidade € possibilitar a
interacdo social — da troca entre as diferencas. A cidade é feita para a disputa, para o
conflito, para o alcance das diversidades.” (MAGALHOES, 2015, p. 52)

Ao circular pelo espaco urbano o sujeito constitui-se e apropria-se do espaco,
encontra brechas que possibilitam expressar-se, para tanto, o livre acesso é fundamental
e a mobilidade torna-se um direito do cidaddo. Na fala de Silva (2015, p. 71), amobilidade
retne as formas plurais pelas quais o sujeito experimenta a cidade, categorizando em
quatro tipos de modalidade:

mobilidade fisica, que seria a capacidade de se mover no conjunto
do territério urbano; mobilidade socioeconémica, que seria 0
acesso a diferentes formas de consumo nos territorios e a
transformac&o das condigcdes econbmicas de origem; mobilidade
educacional, que seria a ampliacdo continuada da escolaridade;
mobilidade cultural, que seria a capacidade de acessar e/ou
produzir formas estéticas diversas; e, por fim, a mobilidade
simbdlica, que seria a capacidade de se sentir com pleno direito
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de experimentar a totalidade do espaco urbano. (SILVA, 2015, p.
71)

A forma como é construida tem influéncia na maneira como os individuos se
movimentam pelos ambientes, como utilizam e se comportam dentro da territorialidade
urbana. Dessa forma, as caracteristicas de uma cidade sdo, em boa parte, 0 que também
caracterizara a forma de habitar e viver dos cidaddaos. Ou seja, “a cidade, em sua
generalidade, torna-se, de certa maneira, um lugar: territério com o qual estabelecemos
uma relagéo subjetiva e afetiva. O lugar implica uma relacdo territorializada dominada
pela sensacao de pertencimento e agenciamento, um espaco no qual o sujeito sente e age,
ampliando suas formas de insercao e de acdo na vida cotidiana.” (SILVA, 2015, p. 71)

Pensando a cidade como espaco de midia, interessa-nos os modos como esse
territorio é ocupado e utilizado para transmitir a voz do coletivo. As apropriacdes que 0s
sujeitos fazem dos espagos implicam em mensagens propagadas na cotidianidade,
remetem a questdes do proprio meio urbano e da vida em sociedade, numa tentativa de
reflexdo a respeito do tipo ideal de cidade. Por outro lado, os aspectos fisicos de acordo
como sdo agrupados e construidos também transmitem algo aos individuos. Por exemplo,
uma rua, como é elaborada, diz como as pessoas se locomoveram por ela, uma praca
convida ao lazer ou afasta, dependendo dos elementos que a compdem ou como €
organizada. Ciclovias, estradas, passeio, parques, etc, ttm papel determinante nos usos e
praticas diarias.

Sdo as a¢cbes humanas no ambiente urbano que déao sentido de midia a cidade. Essa
atuacdo é diversa e pode estar em qualquer ponto que sirva para intervencdes. Sdo reflexos
de anseios sociais, de necessidades de fala, de se fazer existir no espaco urbano. Um
exemplo que facilita a compreensédo de cidade como plataforma de comunicacdo séo os
grafites, que tém significados e intengdes multiplas, podem servir para embelezar e
colorir, como também protestam e questionam, incomodam e/ou agradam. A respeito
dessas intervenges, tidas como criativas, Knauss (2015, p. 42) diz que “as criagdes
intervencionistas, como o graffiti urbano contemporaneo, também subvertem os suportes
da cidade e afirmam o compromisso mais ou menos engajado da arte com o debate e a
polémica social, promovendo a reflex&o sobre o territorio urbano e seus sujeitos sociais”.
Essa afirmagdo é corroborada na fala de Barbero (2009, p. 278): “bons exemplos da
criatividade estetica popular na cidade sdo os grafites ou pichacdes, as decoracfes de

onibus, o arranjo das fachadas, os cartuns e até a cenografia das vitrines de armazens
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populares. Dentre todas essas expressdes, talvez seja o grafite a que representa uma
transformacdo mais sintomatica das mudangas em curso no modo de existéncia do
popular urbano.”

O grafite serve sim como exemplo inicial, porém nédo é a Unica forma, pois as
acOes humanas de comunicacdo podem assumir qualquer formato e espaco, ndo tendo
limites dentro da criatividade. Festas populares, eventos, ocupagdes de ruas, competices
de bairros, masicas, praticas de esporte e lazer, e tantas outras, dizem muito a respeito da
relacdo entre as pessoas e as cidades, desenvolvendo processos de comunicagdo urbana.

Enfim, a proposta de ver a cidade como midia se da pelos usos e apropriacdes que
os cidaddos fazem do ambiente urbano e, também, pelas construcdes fisicas da cidade,
que influenciam o entendimento do que é uma cidade e como ela determina a vida e o
cotidiano, individual e coletivamente, dos seus moradores. Assim, o dia-a-dia das cidades
esta repleto de mensagens, de todos os tipos, formas e tamanhos ressoando na vida e no
agir social, produzidas pelas relac6es interativas entre espaco publico e humanos.

A cidade ¢, portanto, numa “definicao positiva” de Silva (2015, p. 69), “um espago
de encontro das diferencas e das diversidades”, por exceléncia. A multiplicidade urbana
¢ produtora de relagdes que se desenvolvem a partir dos aspectos comunicacionais
presentes na cidade como um todo. A organizacao urbana oferece inUmeros elementos
que servem de suporte de mensagens. E enriquecedor para a cidadania que os sujeitos

utilizem e ocupem tais suportes para expressar o tipo de cidade em que desejam viver.

5. Considerac6es finais

Como um primeiro olhar a respeito da cidade como midia, a proposta € que sirva
como reflexdo sobre 0s aspectos comunicacionais presente no cotidiano urbano e também
para perceber as potencialidades contidas nos espagos publicos no que se refere as
interacOes e ac¢Oes da coletividade. Entendendo que a cidade & um organismo vivo e
dindmico que estabelece relagbes muatuas com os individuos que nela habitam, numa
cooperagéo ativa capaz de criar significagdes, constituindo um ao outro a cada contato.

A cidade midia emerge dessas formas e usos que tomam 0s espacos sociais, dando
significado e voz aos cidaddos. Portanto, colocar a cidade na condi¢do de midia e os

sujeitos poderem produzir e disseminar ideais € um ato de cidadania, uma vez que da a
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possibilidade de reivindicar mudancas e transformacdes sociais para contribuir em
lugares melhores para todos.

E também um empoderamento pessoal e coletivo ja que pde nas mios dos
individuos a responsabilidade por comunicar-se com a cidade e com os seus semelhantes,
desencadeando movimentos de pensamentos, ideias e acdo. Num estudo futuro, é
interessante aprofundar os aspectos criativos dessas agdes coletivas que se desenvolvem
no espaco urbano, visto que criatividade é um elemento potencializador capaz de agregar
valores e eficacia na producédo e disseminacdo de mensagens, auxiliando na criacdo de
mecanismos na tomada do espaco urbano.

A cidade midia é vista entdo, como uma producdo do povo, numa ideia de contra-
poder. Mesmo que estruturalmente a cidade imponha condic¢des, de acordo com a
construcdo que se da pela gestdo do poder publico, o ato principal parte daqueles que se
sentem insatisfeitos com essas condicBes. Porém, a responsabilidade de prover as
condicdes basicas de cidadania ndo é dos cidaddos em primeira instancia, e sim do poder
publico, que, em muitos casos ndo cumpre com essas obrigacdes, despertando nos
cidaddos a necessidade de agir de alguma forma. Ou seja, quando a construgdo urbana
ndo dialoga com os interesses coletivos, os cidaddos ndo se reconhecem na cidade, nem
como parte dela. A resposta acontece de forma visivel nos muros, nas ocupacdes de

parques e ruas, recriando a cidade como um meio de comunicacao.
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